
2010年第 1期
2010年 1月

经济与社会发展
ECONOM IC AND SOC IAL DEVELOPM ENT

VOL. 8. No. 1
JAN. 2010

论文化在云南省民族生态旅游发展中的价值
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  [摘  要 ] 在当前国际金融危机及其所带来的经济衰退对我国的旅游业产生不同程度的负面影响的

情况下,云南省旅游业应积极寻找对策和出路,根据云南旅游业的实际,在加强民族生态旅游文化深度挖

掘方面多做文章。文章从云南民族生态旅游文化深度挖掘的价值方面进行了一些探讨和研究。
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  一、云南省民族生态旅游发展现状

生态旅游是当今世界旅游业发展的热点,也是

21世纪一个极为重要的旅游经济增长点。实现旅

游资源的可持续开发和利用,是生态旅游的关键,

云南省旅游要实现经济与社会、人与自然的协调可

持续发展,就必须把旅游开发与生态建设和环境保

护更好地结合起来,大力推进生态旅游发展。发展

民族生态旅游成为云南省旅游可持续发展的必然

选择。民族生态旅游是一种具有浓郁民族文化特

色, 融入当地真实质朴生活, 欣赏当地的自然风光,

体验当地独特的生产生活方式,并为当地提供有效

经济支持的新型旅游形式。民族生态旅游在让旅

游者领略原始生态的自然景观、体验民族文化风情

的同时又充分保护旅游需求的生态和文化环境。

10多年来,云南省正是以秀丽雄奇的自然风光、古

朴浓郁的民族风情、悠久灿烂的历史文化吸引了世

界各地的旅游者,促进了旅游业的快速发展。云南

省旅游在发展中坚持因地制宜,形成了独具特色的

发展理念,打造出一批蜚声海内外的旅游品牌。当

前云南省的旅游业已成为仅次于烟草业的特色产

业和支柱产业。据统计,改革开放 30年来,云南省

旅游外汇收入增长了 1035倍。 2008年, 全年接待

海外游客 250万人次,增长 12. 7%, 旅游外汇收入

9. 5亿美元, 增长 10. 5%;接待国内游客 9500万人

次, 增长 5. 7% , 国内旅游收入 600亿元, 增长

11. 2%。

但是 2009年以来由于受金融危机影响, 旅游

作为一种非必需性消费品, 受到很大影响, 我国旅

游业也出现下滑, 据国家旅游局资料显示, 2008年

我国入境游人数明显下降。金融危机及其所带来

的经济衰退对我国入境旅游收入、旅游企业投资和

国内旅游消费产生不同程度的负面影响。从云南

省来看, 据媒体报道, 2009年 10月以来, 丽江、香

格里拉等地境外旅游团数量急剧减少。香格里拉

部分景点已经被迫关闭。丽江市公安局出入境管

理处统计的数据表明, 2008年和 2007年相比, 欧

美国家前往丽江旅游的人数出现大幅度下降,其中

法国、澳大利亚下跌率分别为 40%和 20%。 2009

年前 8个月, 昆明石林景点人流量下降了 30%; 大

理平均比去年同期下降 30% ~ 36%。作为云南省

资历最老的龙头旅行社,昆明中国国际旅行社去年

的总收入才达到 4. 5亿元, 同比已经直降 40%。

据了解, 云南省其他几大旅行社的营业收入降幅情

况也大致如此。云南省旅游业每年接待的欧美游

客,有 60% ~ 70% 是由昆明国旅引入的。而昆明

国旅到目前接到 2010年的欧美日韩订单几乎

为零。

面对危机和困难, 中国国家旅游局按照中央政

府的统一部署,已经并将采取一系列措施, 积极应

对旅游业所面临的复杂形势。中国旅游部门将吸

引各类资金, 加大对旅游基础设施, 特别是公共服

务设施的投入;大力发展国内旅游, 推动开发一批

高水准的旅游景区, 开发一批旅游休闲度假产品,
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促进国内旅游消费; 积极开展国际合作, 与世界各

国和地区,与包括世界旅游组织在内的各国际旅游

组织广泛开展交流合作,促进客源互送, 实现合作

共赢;促进旅游行业自身能力建设,推进体制改革

和机制创新,增强全行业应对危机和抗击风险的能

力, 全面提高旅游行业的质量、结构和效益; 进一步

规范旅游市场秩序,保持从业人员队伍稳定。

面对国际金融危机的影响,认真审视云南省的

旅游市场会发现, 云南省入境旅游人数急剧下降,

但国内游客数量却有所上升。针对目前全球大环

境的实际情况, 云南省的旅游业既面临巨大的挑

战, 同时又有新的机遇, 云南省旅游业应积极进行

旅游业内部结构调整, 资源优化重组, 旅游市场重

新定位, 旅游产品开发、创新, 对服务体系、价格体

系等有更规范的管理,加大旅游基础设施特别是公

共服务设施的投入, 全面提高旅游行业的质量、结

构和效益,一些老景区也要适时推陈出新。总之,

应当尽快与国家大政策相接轨, 积极扩大内需, 开

拓国内市场。云南省旅游业从上到下各个环节都

应当及时调整策略,以应对持续的全球金融危机。

在当前国际和国内旅游业形势之下,根据云南

省的实际,它拥有独特的自然环境,悠久的历史, 多

姿多彩的民族文化, 成为独具特色、不可替代的宝

贵旅游资源。特色是旅游的灵魂和生命。坚持特

色发展,提高旅游吸引力, 云南省应该牢固树立发

展旅游经济就是发展特色经济的思想观念, 从加快

全省特色经济发展的高度出发,充分发挥云南省得

天独厚的旅游资源优势,把旅游资源开发与现代科

技、体制创新有机结合起来, 推进优势旅游资源的

深度开发。云南省旅游业应该在加强民族生态旅

游文化深度挖掘方面多做文章,进行大量的理论研

究和实践探索,积极拓展国内旅游市场和未来的入

境游市场,开发更具特色和竞争力的旅游产品, 进

一步加快云南省特色旅游发展的步伐, 永葆云南省

旅游的吸引力。

文化与旅游结合发展是当代旅游发展的新趋

势, 文化性是旅游活动的本质属性,无论是旅游开

发、旅游经营活动还是旅游消费行为都具有文化

性。理论和实践均表明文化是旅游的根与源,旅游

是文化的形与体,文化内涵是旅游业的灵魂。旅游

业要可持续发展, 文化是关键, 发掘旅游资源的文

化内涵具有非同寻常的价值。开发和挖掘云南省

地方历史文化和民族传统文化的深厚底蕴, 会大大

提高旅游资源的文化品位,加速旅游业的发展。

二、云南省旅游资源特别是人文生态资

源优势

云南省拥有特色鲜明的高山湖泊、高山峡谷、

雪山冰川、石林溶洞、热带雨林, 构成了类型齐全、

规模宏大、品位极高的自然景观, 是典型的生态旅

游资源大省。从资源分布状况看,云南省的滇中旅

游区以及滇西北、滇西南、滇西、滇东南和滇东北六

大旅游区域中,大部分旅游资源都是属于生态旅游

资源类型。截至 2004年,共拥有 10个国家级风景

名胜区、49个省级风景名胜区、26个国家级森林公

园、7个省级森林公园、6个国家级自然保护区、43

个省级自然保护区。在已建立的 1个国家级旅游

度假区和 8个省级旅游度假区中,有大量的生态旅

游产品。如石林世界地质公园、丽江古城世界文化

遗产、三江并流世界自然遗产、梅里雪山、腾冲地热

温泉、元阳哈尼梯田等,还有大批农业观光、农家乐

等生态旅游产品。云南省自然资源极其丰富并具

多样性及高质量的特点, 其通达性良好,且与文化

价值有密切的联系,十分有利于发展生态旅游。同

时也为我们在自然资源的基础上深挖其文化内涵,

赋予更多的文化色彩打下了良好的基础。

在人文生态旅游资源方面, 云南省独特悠久的

历史文化、多姿多彩的民族风情、富饶秀丽的边塞

风光造就了云南省得天独厚的旅游资源,不仅在国

内独树一帜, 在国际上也占有重要地位。云南省是

亚洲几大文化板块的结合部,以形态多样的少数民

族本土文化自立,兼容汉、藏、巴蜀、荆楚、南亚、东

南亚文化的精华,形成异彩纷呈的多元民族文化。

云南是全国少数民族种类最多的省份,少数民族人

口占全省总人口的 1 /3强。 52个少数民族组成的

多元文化景观形成的独特的民族文化和民族风情,

无论是在国内还是在世界范围内都是最为典型最

为集中的,这也是云南省旅游业的一大特色。各民

族的居住环境、文化沿革受外来影响的程度都不一

样,在语言、文字、习俗、绘画、音乐、宗教、建筑、服

饰等方面各不相同,从而形成了各具特色的民族文

化。各少数民族的习俗、节庆活动、民族婚恋、日常

生活方式和崇信的宗教等种类多样,充满着神秘色

彩和乡土气息。各少数民族的服饰、民族居所、日

常生活用品都具有很强的美学价值, 民族歌舞、民

族餐饮、民族工艺以及民族体育等均魅力无穷。

云南省拥有 5座国家级历史文化名城。拥有

15个独有的少数民族, 如傣、独龙、阿昌、景颇、德

昂、基诺等。云南省境内众多块状交错的民族区
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划, 经济文化发展各异的少数民族,创造了不同区

域的民族文化。彝族、白族创造了云南省历史上最

辉煌的文化 ) ) ) 南诏、大理文化, 丽江地区位于青

藏高原和云贵高原的交界, 是 /茶马古道 0南北交

汇的枢纽,民族文化也在此处融合。纳西族先民创

造的东巴教以及东巴文化 (世界上唯一现存的象

形文字 )是这一区域的文化特色, 泸沽湖畔摩梭

人 ) ) ) 女儿国 ) ) ) 独特的民风、民俗、民居令中外
游客叹为观止。而在宗教文化的影响下,迪庆形成

了一个以雪域文化与藏传佛教为核心的区域文化。

如此众多异彩纷呈、绚丽多姿的文化吸引了海内外

的游客。旅游产业对国民经济的贡献日益明显, 旅

游产业已成为云南省经济发展新的增长点。

三、文化在云南省民族生态旅游中的

价值

在民族生态旅游中,加强民族文化与旅游的有

机融合,文化的价值主要表现在提升旅游资源的品

位、主导旅游形象定位与旅游资源开发三个方面。

(一 )文化可提升旅游资源品位。首先, 文化

可提升旅游资源的知名度。一旦旅游资源被赋予

某种文化内涵,其知名度就会随着旅游资源的文化

传播而迅速提高。如中甸更名为 /香格里拉 0后给
当地旅游业带来巨大经济效益, 昆明大观楼的长

联, 被称为天下第一长联, 具有丰富的文化内涵和

很高的艺术价值, 赢得了文化界很高的赞誉, 引来

无数游客。据来自权威部门的统计和媒体的报道,

5阿诗玛6形象累计给云南带来直接经济效益 1000

亿元,大理 /三道茶 0每年直接创利 2000万元, 这

就是文化与旅游经济有机融合并放大其价值的审

美需求效应和人文产品的消费效应。文化作为旅

游资源的内涵,有的是旅游资源本身具有的, 有的

需要开发者的深度挖掘甚至创造, 文化旅游资源的

开发就是通过发掘或创造旅游资源的文化内涵来

提升其知名度。其次,文化可提升旅游资源的附加

值。旅游资源的附加值必须通过对旅游资源的深

加工才能体现出来。当旅游者把旅游资源当作一

种文化来消费时,其文化旅游资源的附加值就体现

出来了,在旅游业的发展中这种文化的价值显而易

见。如电影5阿诗玛 6的艺术扩散效应与石林这一

著名的世界奇观, 电影 5五朵金花6与美丽神奇的
大理蝴蝶泉, /纳西洞经古乐0与丽江, 使旅游者既

饱览了当地的自然美景,又增添了一份对文化的体

验与向往。这些都是由于文化增加了旅游资源的

附加值而带来了良好的经济价值。最后,文化可提

升旅游资源的可持续发展能力。旅游资源的可持

续发展能力既取决于资源本身, 也取决于其文化内

涵。旅游资源中的文化一旦形成,会在相当长的一

段历史时期内具有吸引游客的魅力,时间越久其文

化价值体现得越明显,越能够吸引旅游者,如 /风、
花、雪、月 0的文化形象对大理旅游发展的影响充

分体现了文化对旅游资源可持续发展能力的作用。

(二 )文化主导旅游形象定位与旅游资源开

发。首先,文化能主导旅游形象定位。文化是旅游

形象的灵魂, 其对旅游形象定位的主导作用主要表

现在:一是文化旅游形象的构建。文化旅游发展的

重要内容是构建文化旅游形象, 不同的文化旅游地

有不同的代表性文化, 分为无形的代表文化和有形

的代表文化。如昆明四季如春, 鲜花不断, /春城 0

就成为其有形的文化旅游形象。二是文化旅游形

象的重塑。文化旅游形象重塑是由于原有的文化

旅游形象已经过时,所以要对原有的文化旅游形象

进行重新定位。其次, 文化能主导旅游资源开发。

对于文化创造的旅游资源开发, 是在旅游资源进行

定位的资源上,通过适当的方式将旅游资源的文化

价值物化成产品的过程,也是将旅游资源的文化内

涵外化的过程,而这一过程是由文化主导的。文化

对旅游开发的主导作用是旅游文化价值的重要体

现。如纳西族东巴文化就是丽江文化旅游资源开

发的一个重要主题,它将东巴文化与其优越的自然

景观结合起来开发, 构成了丽江文化旅游开发的

/核心文化内涵0。现代市场经济的特点和趋势,就

是文化、教育、科技与经济的 /一体化 0发展。当代

市场经济的竞争,在很大程度上取决于 /文化力 0

的竞争。综观国内外具有生命力和强大竞争力的

旅游品牌,都有一个共同特点, 即注重旅游发展中

文化和文化审美的投入,又重视提高其文化内涵和

影响力的发掘。

(三 )文化赋予旅游资源强大的生命力。追求

文化底蕴和文化含量, 已经成为中外旅游业的共同

行为。旅游业行家提出要抓四个注重,即注重文化

内涵、注重文化形式、注重过程的文化性、注重细节

的文化性。英国著名地理学家纽拜说: /风景不是

自然物, 而是存在于自然和人类生活的交接面

上。0世上并无绝对意义上的自然风景, 一处风景

的魅力长存, 很大程度上靠的是其丰厚的文化底蕴

的维系, 没有文化赋存的旅游资源是没有生命力

的。试想如果没有电影 5阿诗玛 6的艺术扩散效

应,有多少人知道这一美丽的传说? 有多少人认识

石林这一著名的世界奇观? 如果没有电影 5五朵
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金花 6,又有多少人知道美丽神奇的大理蝴蝶泉,

看到那美丽的银苍玉洱? 如果到丽江看不到 /大研
古镇 0,听不到 /纳西洞经古乐 0, 丽江还会有如此

强烈的吸引力吗? 近年来,每年到石林、大理、丽江

参观、游览、度假、休闲、开会的人数均在几千万人次

以上,给这些地方带来了巨大的经济效益, 一个重

要原因就是这些地方已经形成了融合自然景观 )

人文历史 ) 文化名品影响力于一体的文化景区。

将优秀的地方民族人文旅游资源以恰当的形式奉

献于游人,使他们充分领略其浓郁的文化氛围, 受

到启示和教育,获得体验和熏陶,旅游者就会得到

一种满足,就会将旅游业推向新的层次和高度。

(四 )文化对旅游者具有巨大的吸引力。旅游

研究专家在一次抽样调查中得知, 外国旅游者心目

中的中国旅游第一吸引物, 认为是风光名胜的占

30% ,认为是民族文化的占 70%。在美国人中,

27%的人每年要把数十亿美元花在文化旅游上。

文化是旅游和旅游业的灵魂,旅游业经营的就是文

化, 销售的也是文化。在当今旅游活动类型多种多

样, 如观光旅游、寻根旅游、休闲旅游、会议旅游、探

亲访友旅游、宗教朝圣旅游、度假疗养保健旅游、体

育与探险猎奇旅游、海底文化沙漠旅游以及各种专

项旅游、兴趣旅游等等, 旅游者无论参加哪一种类

型的旅游活动,其旅游的目的都是为了了解世界、

开阔眼界、增长知识、陶冶情操。因此, 旅游的主旨

和内涵,主要是文化,具有文化才能耐人寻味,从而

对游客具有无限的吸引力。

(五 )增添旅游文化含量可以加速云南省旅游

产业化进程。随着人们生活水平提高, 旅游者的文

化旅游需求日益增加,不断追求文化碰撞与互动的

体验。云南省民族地区丰富的文化旅游资源及其

多重特性,正好迎合这种特殊的旅游需要, 能够满

足旅游者 /求新、求异、求乐、求知 0的心理需要。

云南省民族生态旅游文化的深度挖掘将促进云南

省民族地区旅游资源优势更快地转化为产业优势

和经济优势。如果下功夫提高旅游资源的人文品

位, 挖掘文化内涵, 就会使旅游资源的文化内涵更

丰富,人们前来获取和共享知识、信息的欲望就会

愈强烈,从而增大客流量,增加旅游消费项目,提高

旅游消费水平, 开辟境外客源, 发展国际旅游。

/越是民族的就越是全人类的。0对民族文化差异
进行探索的价值情趣,是引导现代旅游业客流走向

的神奇魔棒,以名山、名水为依托, 充分开发利用民

族文化旅游,会吸引大量境外旅游者。民族人文旅

游开发和再生产所需投入不多,是一种低耗高效的

经营途径,极有利于旅游产业化的发展。

(六 )人文旅游资源开发是实现云南省旅游业

可持续发展的必经之路。与自然旅游资源相比,人

文旅游资源是一种可再生和可增质的资源,是真正

/取之不尽,用之不竭0的宝贵资源, 它具有极大的

经济开发价值。著名学者费孝通指出,开发和利用

人文旅游资源不仅能产生新的人文精神,同时也能

创造新的经济价值,人文旅游资源的开发利用是一

种投资不多, 又不破坏自然生态的朝阳产业。人文

旅游资源开发势在必行, 从经济学的角度来看, 愈

是稀缺的物品,其价格就愈昂贵, 并且越是市场所

需要的, 就越具有开发利用的价值, 人文旅游资源

的开发利用可以说是实现可持续发展的明智选择。

从云南省的自然与人文条件来看,人文旅游资源开

发是最能使人与自然和谐发展的产业,也是最具前

景的可持续发展产业。

(七 )深度挖掘民族文化旅游资源关系到云南

省旅游产品的竞争力。旅游业是经济文化型的产

业,民族文化作为旅游资源的重要内容,包含了许

多有价值的可开发资源。在云南这样多民族聚居

的省份, 民族文化是最具特色的旅游资源, 民族村

落、建筑形式、生活方式、服饰饮食、婚丧习俗、宗教

信仰、音乐歌舞、节庆活动等,既包括了物质文明,

也涉及了精神文明, 这些民族文化资源开发得如

何,将直接决定着这些地区旅游产品的档次与品

位。文化是旅游发展的灵魂,旅游是文化发展的依

托。旅游产品的竞争力最终体现的是文化的竞争。

旅游的各要素在一定程度上反映和体现着对文化

的运用,旅游产品的品位高低, 反映了策划、规划、

开发者对文化的理解。因此,只有把旅游与文化紧

密结合起来, 这样的旅游产品才更具生命力。特别

是当前已显示出极强生命力的 /文化旅游业 0, 更

显示出历史文化与旅游互动发展的强大生命力。

历史文化蕴涵着旅游业发展的巨大空间,旅游业又

具有很强的文化和社会公益性质,正是旅游业在民

族历史文化资源中找到了钱,民族历史文化资源在

旅游开发中找到了路子。这个基本规律对于民族

文化资源的旅游开发, 更是表现得极为突出和典

型,如云南丽江的纳西族大研古城、西双版纳的傣

族泼水节、杨丽萍的原生态大型歌舞 5云南映像 6

等,所反映的都是对民族文化充分理解和挖掘运用

的典型。对于广大民族地区来说,民族文化类旅游

资源能否成功开发,将直接决定着旅游业的市场竞

争力。
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