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对偶等修辞方法都可以用来增加标题中

信息的数量。比如：
对偶：葛优越演越坏成杀妻凶手，海

璐飘来飘去造超级恐怖

———《城市晚报》2005 年 4 月 12 日
引用：待来年，重整旧山河

———《钱江晚报》2006 年 2 月 24 日
（2）细节的形象运用。利用文学形象
和刻画人物的手法来增加信息含量。2005
年 5 月 5 日《羊城晚报》报道宋楚瑜表妹
期待表哥归来的标题“表妹忆楚瑜童年

趣事泪盈眶。”
（3）标点符号的运用。标点符号在标
题中的应用，已成为一道独特的风景。对
于增加信息量、扩展新闻内容具有重要的
作用。2004 年 8 月 8 日《北京青年报》的
一则新闻 “国足主场 1：1 失利 日本队
‘手’住冠军杯（引题）”“累！手黑！点儿
背！无言以对！（主题）”用了四个感叹号
增加了内容信息和情感信息。
除此之外还可以利用文学手法，复合

式标题句式的变化等方式来提高标题的

吸引力，增加信息量。□
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继跳水、相亲类娱乐节目之后，歌唱
选秀类节目又扎堆出现，引进节目呈井喷

状态，当前电视节目存在比较严重的雷同

化现象。电视频道是有限资源、稀缺资源，
提供什么样的节目应当综合考虑，科学安

排。但是当下电视已愈来愈成为“娱乐”
的代名词，电视娱乐化也暴露出一系列弊

病———泛化、同质化、低俗化等现象招来
“娱乐至死”的追问与批判，同时引起受
众、媒体、政府多方利益的冲突与纠葛。①

如果各电视频道都扎堆播出相同节目类

型，必然挤压了其他类型节目的空间。同
时，娱乐节目雷同化现象严重，会造成荧

屏单一乏味，观众审美疲劳。

而中央电视台、国家语委共同举办的
大型电视活动———央视科教频道推出的
“中国汉字听写大会”节目，吹来一股清
新醒脑的文化风，一定程度上扼止了电视

中传统文化的颓势，弘扬了博大精深的汉

字文化的魅力，受到观众的普遍欢迎。
“汉字听写”节目的创意为电视注入了新
鲜血液，其经验值得认真思考和总结。
一、创新节目内容，突出文化亮点
“汉字听写大会”的鲜明特色是知识
性和文化性，当然也有一定的娱乐性。它
集综艺、知识、文化于一体，汇聚全国各地
识字最多的青少年和文化名人于一堂，通

过知识的交流、文化的碰撞，营造了一种

文化普及的良好氛围。
在“汉字听写比赛”中，看不到梦幻

的灯光、华丽的舞台布置，更没有各种明
星来献艺助阵，来自全国各地的中学生成

为节目的主角。比赛过程中的紧张气氛，
充满悬念的戏剧性，精彩的成功和令人扼

腕的失利，再加上学生们朴实、自然、真实
的表现，同样产生了愉悦大众的娱乐功

能。观众为选手吊着一颗心，捏着一把汗，
在紧张专注中观看选手比赛，从充满激情

的快乐中学会了新知识；电视人也实现了

“寓知识于比赛”、“寓学习于娱乐”、
“寓文化于节目”的初衷。由此看，独特的
文化元素是“汉字听写比赛”不同于其它

○胡芃原

“汉字听写”节目对电视发展的启迪

【摘 要】去年夏天，由央视科教频道推出的“中国汉字听写大会”，用符合电视规律的合理合情和富于创意的形式，展现出丰富
多彩的文化之美，在一定程度上就弘扬民族文化和谋求商业价值寻找到了新的方向。
【关键词】汉字听写大会 传统文化 创新
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娱乐节目的一大关键点。
二、改变陈旧观念，文化节目也可以
有高收视率

一旦节目高雅了，收视率就成了问题；

反而是一些低俗的节目，收视率却高得惊

人，许多电视人都有这样的认识。拿湖南卫
视被批的选秀节目来说，虽然不断有另类

人物出现，节目中低俗成分不少，但收视率

居高不下。这就使得中国电视圈出现了令
人尴尬的现象：高雅者曲高和寡，低俗者趋

之若鹜。套一句老话即：低俗是低俗者的通
行证，高雅是高雅者的墓志铭。
崔永元曾经说过：“收视率为万恶之
源！”。为了迎合一些人的低俗审美趣味，
电视台不断推出一些低俗节目，而这些低

俗节目又培养了收视者的低俗趣味。如此
形成恶性循环。在收视率的“紧箍”魔咒
下，电视台不敢轻易制作文化性较强、有
精神内涵的高雅节目，例如以前央视的

“音乐散文”，就在收视率的末位淘汰中
香销玉殒。
在市场经济环境下，追求收视率固然

重要，但培养亿万观众的健康心灵和审美

趣味也是电视台义不容辞的责任。这不仅
是社会、国家、民族发展和文化建设的大
局需要，也是电视台自身长远发展的需

要。电视台作为舆论高地，如果总是跟着
大众走，那么，作为大众媒体的社会责任

就无法体现。观众的口味变化快，一味迎
合观众，电视早晚会成为“鸡肋”，最终还
是会被观众无情抛弃。
创办央视《百家讲坛》这种科教类节

目，是电视台培养高品位收视群的必要措

施，而且这种高雅节目的收视率也非常

高。也就是说，并不是低俗的才是观众喜
欢的，其实观众对于高雅节目的需求也很

高。这一点，在当下引发受众高度关注的
“汉字听写”节目中再一次得到例证。比
赛为大众感受汉字之美，激发热爱母语的

热情，引发国人对汉字书写危机的认识，

提供了一次难得的契机。“汉字听写”的
成功充分证明，高雅的文化节目应该是电

视台的首选，才是电视发展的正道。遗憾
的是，目前真正能将高雅节目做到雅俗共

赏的电视人相对还比较少。因此，我们在
呼唤高雅电视节目的同时，也呼唤要着力

培养电视人才，培养受众的审美习惯。只
有这样，电视节目才能从低俗和收视率的

桎梏中走出来。
三、充分展现中国传统文化的审美蕴涵
改革开放以来，中西交流成为社会生

活常态，很多中国孩子都是吃着“麦当
劳”、喝着“可口可乐”长大的，这种环境
和氛围似乎形成国人一种集体无意

识———西方的月亮比中国的圆。这是因为
未能深刻领会中国传统文化的博大精深

才得出的肤浅结论，有点虚妄和想当然。
“汉字听写比赛”的成功举办，有力
地纠正了上述社会心理偏向。毕竟，作为
华人，汉字和汉语才是灵魂的栖息地，是

精神的家园。汉字作为中华文化的骄傲，
不仅是一种交流工具，更有深远、深厚的
精神内涵和审美功能，只要我们静下心

来，多品味汉字的间架结构，什么话也不

用说，也会有一种无法言说的安静气息抵

达内心，汉字的音节美、均衡美、韵味美、
恬静美，总能给我们带来精神享受和愉

悦。所以，我们应该及时纠正妄自菲薄的
文化倾向，不一味陶醉在单一文化中难以

自拔，忘了自己的根。
“汉字听写大会”得到了受众的广泛
认可，引发了社会对汉字乃至于传统文化

的反思，值得我们认真总结经验，沿着这

一思路继续开拓更广的节目领域。与此同
时，为了这一类节目的健康发展，也有必

要检讨一些可以改进的地方。
首先，要均衡难易度。听写竞赛最大

的美中不足是，各队轮流上场时面临不同

题目，且难易程度存在明显差异。题目随
机性成为决定胜败的重要因素之一，有违

公平竞争的原则。如果改进赛制，同一题
目各队都派一名队员上场，不论题目难易

程度如何，都面临均等机会。这样，不仅可
以使竞赛更具观赏性，而且能够提高直播

效率，使更多的队员有机会上场竞技。公
平竞争是市场经济的精髓，也是竞技比赛

的基本原则，只有提供平等的竞争条件，

才能真正比出水平。
其次，要重视实用性。听写竞赛中遇

到一些生僻字，现场成年人书写正确率极

低，上场竞技的中学生却能够正确书写。
究其原因，一方面是成年人对电脑的依

赖，导致提笔忘字成为常态；另一方面，是

参赛学生投入了大量时间反复学习和记

忆。由此导致一个问题，信息时代如何学
习汉字？信息时代是知识爆炸的时代，按

照经济原则应以最少的时间掌握最多的

知识，人们学习汉字的重点应集中在常用

字。除了专业人士外，一般人对生僻字只
要会读即可。汉字听写大会不妨改为汉字
读写大会，竞赛内容包括常用字的听写和

生僻字的读音。这样，不仅可以吸引更多
的观众，也能够提高学习的效率。
第三，要注意培养创造力。汉字听写

大会，参赛队员展示了超强的记忆力。这
既令人感叹，也令人担忧。信息时代创造
力取代资本，成为最重要的生产要素。电
脑网络和搜索软件的开发，使人们记忆力

的价值相对下降。审时度势，教育的重点
应从提高记忆力转向培养创造力。在比赛
中可以加入填空、组词和造句等元素，比
拼参赛队员正确使用汉字的能力。其中，
具有创意的正确词句，还可以适当加分。
这样，不仅可以使竞赛内容更精彩，也有

利于增强人们的创新意识。
期待着“汉字听写大会”能像当红综
艺节目一样，走入寻常百姓家，影响力日益

扩大，以喜闻乐见的方式成为全民关注的

电视活动。有人说电视助长了情感幼稚病；
电视上存在过多的程式化，节目缺乏想象

力和创造力，电视被有限、狭窄的题材所禁
锢……②但是作为电视人，只要多多汲取其
经验，多研究其不足，在如何弘扬民族文化

上下功夫，用符合电视规律的合理合情和

富于创意的形式展现丰富多彩的文化之

美，就一定能在弘扬民族文化和谋求商业

价值上寻找到新的方向。期待有更多电视
人拿出办歌舞、相亲类节目的热情，在娱
乐至上、歌舞当家的时代，为中华文明传
承和推广做出实实在在的努力。□
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