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在多极化格局中巩固主流媒体地位

● 王同元

围绕新闻宣传、价值引领、文化传播、阵地建设四个方面，加强主流媒体

建设，有效提升主流媒体的舆论引导力、社会感召力、品牌影响力和传播

竞争力。

导向为魂，受

众为本，创新为

要，品质为上。在

多元化社会思潮中

引导主流舆论，

在多维化价值取

向中弘扬主流价

值，在多样化文

化需求中引领主

流文化，在多极

化舆论格局中巩

固主流地位。

阅读点加
强主流媒体建设，是党的十八大提出

“构建和发展现代传播体系，提高传

播能力”和“壮大主流思想舆论”的核心内容。

近年来，浙江广电集团坚持新闻立台，着重

围绕新闻宣传、价值引领、文化传播、阵地

建设四个方面，切实加强主流媒体建设，有

效提升了省级主流媒体的舆论引导力、社会

感召力、品牌影响力和传播竞争力。

壮大主流宣传，增强舆论引导力

主流媒体必须牢牢把握正确导向，围绕

党委和政府工作大局，唱响主旋律，打好主

动仗，努力形成主流宣传的强大声势。

创新重大主题报道。重大主题报道，是

舆论引导的“重头戏”，也是主流媒体围绕

中心、服务大局的基本手段。近年来，浙江

广电集团围绕省委“八八战略”、“创业富民、

创新强省”总战略和建设“两富”新浙江的

战略决策，先后推出《“八八战略”在基层》、

《“创业创新”在基层》、《实现“两富”、成

就辉煌》等大型系列报道，为贯彻落实科学

发展观提供了有力的舆论引导。围绕经济转

型升级这一中心主题，推出“四大国家战略

举措”、“实体经济”、“温州金改”、“浙商回

归”等重大专题报道，贴近经济发展的最前

沿，反映转型升级的新进展；围绕抗击台风、

冰雪灾害等重点报道专题，组织开展大型新

闻直播，通过电视画面和广播声音，将新闻

现场、救灾指挥和真情互助，真实地呈现在

广大的受众面前，为建设和谐社会营造了健

康的信息环境。

推出重大典型宣传。先进典型是时代的

标杆，先进典型宣传是唱响时代主旋律、做

大做强主流舆论的重要手段。近年来，浙江

广电集团高度重视先进典型报道，开设了《时

代先锋》、《身边的共产党员》等新闻专栏，

策划了“风云浙商”、“浙江骄傲”、“新农村

建设带头人”三大年度人物评选，充分发挥

了先进人物的榜样引领作用。在典型宣传中

突出抓了三条 ：注重时代性，注重先进性，

注重贴近性。如马云、宗庆后等一批优秀浙

商，好书记郑九万、优秀理论工作者雷云等

党员干部，“社区好片警”王法金、“光明使

者”江小金等基层一线的先进人物，体现了

创业创新、改革发展的时代主题与在平凡岗

位上争先创优的精神风采。

开展重大新闻行动。大型新闻行动是主

流媒体提升舆论引导力的现实途径，是实现

传播效益最大化和最优化的重要方式。这些

年，浙江广电集团围绕重大主题，积极组织

实施大型新闻行动，彰显了主流媒体强大的

舆论引导力。如纪念长征胜利 70 周年大型

新闻行动《新长征路上的浙江人》，讲述红

色故事，寻访浙商足迹，在全国率先发起“认

护长征旧址”的大型公益行动，吸引新浪网、

新华网等国内主要网络媒体跟进报道，有效

实现了主题报道活动化、大型活动公益化和

新闻宣传互动化，取得了良好的传播效果，
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在广大观众中引起了很大反响。

弘扬主流价值，增强社会感召力

价值引领是主流媒体的基本任务。主流媒体实现

价值引领就要大力传播和弘扬社会主义核心价值体系，

讴歌真善美，传递正能量，倡导新风尚。

讴歌真善美。弘扬主流价值，就要善于发现和报道

日常生活中的好人善举，通过宣传普通群众的感人事

迹和崇高品格，打动受众、感染受众、影响受众、引

领受众。近年来，平民英雄的感人故事在浙江大地不

断涌现，他们身上体现出来的善良、爱心与责任，是

人性最绚丽的亮色，也是新闻报道的重要内容。2010

年起，集团所属浙江卫视在《浙江新闻联播》中开设

了《平凡的感动》专栏，以新闻视角报道“身边的榜

样”， 着力展现平凡人身上不平凡的闪光点，彰显时代

精神，弘扬社会正气。“最美妈妈吴菊萍”、“最美司机

吴斌”、“最美警察吴连表”等“最美浙江人”

系列报道播出后，迅速引起了社会各界的

强烈反响。特别是浙江卫视在“最美司机”

报道中播出的 76 秒视频监控录像，完整

呈现了吴斌用生命维护职业操守的真实

场景，震撼了电视机前的广大观众，

从而引发了广大群众深入开展价值观

讨论，积极践行“务实、守信、崇学、

向善”的价值观。

传递正能量。弘扬主流价值，

就要输出文明健康理念，传递

正面精神能量，满足受众求真、

求善、求美的精神需要。为此，

我们在各类广播电视节目中严把价

值导向，强调传递励志阳光、乐观向上的正能量。近

年来，集团明确提出用“五要素”统领综艺节目生产，

强调综艺节目要在“热闹娱乐、参与互动、情节悬念”

的基础上，加强“情感激发”和“思想引导”，促使观

众在情感的交融中激发向上的力量，在思想的共鸣中

升华人生的理想。浙江卫视据此推出的大型励志公益

节目《中国好声音》和《中国梦想秀》，不比包装、不

拼“毒舌”，深入到普通群众和市民英雄中间，挖掘他

们的感人故事，展现他们的人生梦想，以积极向上的

励志精神，引导观众“向真、向善、向美”，产生了强

烈的社会反响。观众和网民纷纷称赞 ：“这是近年来难

得一见的传递了正能量的标杆节目”。

倡导新风尚。弘扬主流价值，就要强化社会公德、

职业道德、家庭美德、个人品德宣传，倡导“爱国、敬业、

诚信、友善”的时代新风，切实推进公民思想道德建设。

这些年，集团通过举办各类大型广场活动以及“广电

下基层”等形式，把社会主义核心价值观宣传到

社会各地，引导公民自觉树立和践行社

会文明新风尚。2012 年集团举办“万

朵鲜花送雷锋”活动，采用“送花”

这种既时尚又直白的方式，热情歌颂

新时期雷锋精神，受到了广大群众的热烈

响应和好评。活动不到一个月，共征集了

百姓身边的“活雷锋”近 3000 名，给

他们送去鲜花和祝福，营造了文明和

谐的舆论氛围。此外，近年来集团举

办的“文明出行”、“我陪父母游西湖”

等活动，通过文艺巡演、家庭游戏等

活动，大力倡导“告别酒驾”、“孝敬

长辈”等文明行为和道德风尚，有力促

进了思想道德建设和精神文明创建。

传播主流文化，增强品牌影响力

传播主流文化是主流媒体的重要功能。坚持以优

秀的作品鼓舞人、以高尚的精神塑造人，创造出思想性、

艺术性和观赏性俱佳的广播电视节目。

引领大众文化。主流媒体要自觉引领大众文化的

生产，提高大众文化品位和思想内涵。近年来，浙江

广电集团秉承“以精英实力打造大众文化”的理念，努

力为受众提供丰富优质的公共文化服务。同时，还创

作出主题文艺活动、主旋律影视作品，为广大群众提

供“叫座又叫好”的大众文化精品。如《超强台风》、《中

国 1921》等浙派影视剧，让广大观众接受了生动的爱

浙江卫视推出的大型励志公益节目《中国好声音》和
《中国梦想秀》，引导观众“向真、向善、向美”，产
生了强烈的社会反响。
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国主义教育和理想信念洗礼。特别是党的十八大期间在

央视一套黄金时间播出《温州一家人》电视剧，展现改

革开放的历史情怀、讴歌改革创新的时代精神、弘扬社

会主义核心价值，堪称大众文化的精品力作，受到社会

各界的广泛好评。

传播公益文化。传播公益文化既是一种社会风尚，

更是主流媒体的责任担当。这些年，浙江广电集团将媒

体责任摆在突出位置，努力打造感情真挚、形式多样、

内涵深刻的公益性综艺娱乐节目，树立了“责任大台”

的形象。《公民行动》等公益情感类节目，讲述情感故

事，感受生命温度，彰显公益力量；《我爱记歌词》、《爱

唱才会赢》等公益 K 歌类节目，用大众娱乐方式呼唤

社会爱心，扶助弱势人群 ；《中国梦想秀》、《中国好声

音》等公益梦想类节目，为群众提供了展示自我、实现

梦想的舞台，“为至情至爱歌唱，为立志励志喝彩，为

大善大美呼喊”，获得了社会各界的好评，得到了中宣部、

国家广电总局的表扬。

弘扬传统文化。这些年，浙江广电集团充分发挥人

文深厚的区位优势，运用生动丰富的现代电视手段，精

心制作了一批优秀人文节目，为传承和弘扬传统文化作

出了贡献。《西湖》、《浙江文化地理》等电视专题片，

用精美的视觉影像、特殊的图文美感，以及赋予山水灵

性表情的叙述方式，全景式展现浙江文化绵延不绝的精

神血脉，大大提升了人文类节目的思想性和感染力。而

《江南》、《人文深呼吸》等电视专栏，充分展现了优秀

浙江儿女的高尚气节和爱国情操，提升了观众的审美情

趣与价值品位，被国家广电总局授予“2010 年度创新

创优栏目”称号。

构建主流阵地，增强传播竞争力

构建主流阵地是主流媒体的重要保障。主流媒体必

须积极面对新媒体崛起和受众分化的新挑战，努力增强

自身在舆论引导新格局下的传播竞争力。

完善传播格局。要主动适应媒体融合趋势，加快推

进传统媒体向新兴媒体的转型，积极构建全媒体传播新

格局。浙江广电集团把“合力打造卫视”放在突出地位，

充分发挥卫视的龙头作用，同时，在各频道频率、报

纸杂志等传统媒体的基础上，组建成立门户网站——新

蓝网，形成了以浙江卫视、浙江之声为主频道频率，17

个广播电视专业频道频率、多家报刊和网络媒体协同推

进的新传播格局。借助多媒体融合的传播手段，集团广

播电视频道实现了全天候的线上线下交互沟通，并与新

蓝网、新媒体公司等单位共同形成了“1 ＋ 1 ＞ 2”的

多媒体复合传播效应。

夯实传播基础。在推进媒体融合过程中，主流媒体

尤其需要立足当前，着眼长远，统筹各类资源，加强物

质技术装备建设，为提高传播竞争力奠定坚实的平台基

础。近年来，浙江广电集团按照“高、新、精、实”的

理念，全力推进科技、网络、事业三大平台建设，先后

投入 20 多亿元购置高清电视转播车群和数字技术制作

设备，组建广电新媒体有限公司，加快推进全省有线电

视全程全网联合，有效提高了数字化、信息化和网络化

水平。特别是自筹资金 50 亿元，计划用 3 ～ 5 年的时

间建设 45 万平方米的传媒大厦和浙江国际影视中心两

大工程，为广播电视事业拓展空间，确保主流媒体未来

竞争的控制力和主动权。

培育传播人才。主流媒体建设的关键是人才队伍建

设。浙江广电集团坚持德才兼备、唯才是举的原则，以

“干部能上能下、人员能进能出、薪酬能高能低”为核

心，不断深化人事分配制度改革，努力优化人才队伍结

构，有效提高各类专业人才的思想业务素质。同时，着

力构建“基层、省内、国内、海外”四级员工培训体系，

加强与国内外知名大学合作，培养具有国际视野和现代

理念的高级管理人才和传播专业人才，加强专业技能培

训和实战演练，提升员工队伍整体素质，为主流媒体可

持续发展构筑坚实的人才高地。

                        （作者系浙江广电集团总裁）
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浙江广电集团投拍制作的《温州一家人》在中央电视台一套黄
金时间播出，社会反响热烈。


