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发展中的中国动漫期刊 *

文 /王  艳

[ 摘　要 ]　动漫期刊是动漫作品的重要传播媒介。目前国内动漫期刊品种较多、特色各异，主要可

分为原有基础发展型、产业拓展型、新锐创意型等。虽然当前中国动漫期刊发展中，尚存在涉及内容、

版权、赢利渠道等方面的问题，但具有中国特色的动漫期刊未来发展趋势也已经显现：创新题材内容，

增强民族文化感染力；增强策划能力，加强采编人员专业性；建构全产业链、多元化创意经营策略等。

[ 关键词 ]　 中国动漫期刊  存在问题  发展趋势

一、中国动漫期刊的发展历程与现状

1. 发展之路

动漫期刊打造公共传播平台，有效整合创作人才、

优秀作品、市场推广等各种资源，为动漫产业发展奠

定了坚实基础。我国动漫期刊发展历程[1]大致可分为：

①播种期（1993 ～ 1994 年）。第一本动漫刊物《画

书大王》出现在 1993 年 8 月。中国读者第一次看到

了这种以漫画连载半月刊形式出版的动漫杂志。②萌

芽期（1995 ～ 2004 年）。1995 年，中宣部和原新闻

出版署宣布实施了“5155 工程”（即力争在两三年内

建立 5个动画出版基地，分别由辽宁少儿出版社、中

国少儿出版社、少年儿童出版社、接力出版社和四川

少儿出版社牵头；重点出版 15 套大型系列儿童动画

图书；创办 5个儿童动漫刊物，即《中国卡通》《北

京卡通》《少年漫画》《漫画大王》《卡通先锋》）。伴

随着动漫刊物的“萌芽”，中国动漫产业也开始繁荣

发展起来。③生长期（2004 ～ 2006 年）。这一阶段

是动漫资讯期刊蓬勃发展时期。动漫期刊开始更注重

信息类内容，纷纷进行转型。但在 2006 年，高额的

成本、市场定位不当、盗版侵权问题、作者群不稳定、

媒介运营单一、产业链建构不完善等多种积压问题被

释放出来，多种未及完善和调整的刊物纷纷停刊。动

漫期刊在进行了一个“生长期”之后，积极寻求突围。

④结果期（2007 年至今）。2007 年后，国家关注文化

产业发展，开始启动一系列产业扶持政策，也为低谷

中的动漫期刊发展注入了活力。多媒体融合背景下，

影音光碟的配送也让动漫期刊形态进一步丰富，宣传

力度和效果更具立体性。

2. 现有期刊类型

目前中国动漫期刊品种丰富、特色各异，有的偏

向于内容制作，有的偏向于光盘制作，有的偏向于娱

乐性，有的偏向于专业性，有的偏向于原创性，有的

偏向于资讯性，呈现出“百花齐放”的业态环境。比

如《动画萌王》是国内第一本赠送热门动画相关广播

剧台本翻译别册的综合性动漫资讯资源光盘杂志；《动

感新时代》对于动画不但有图片和文字介绍，还配有

影像和音乐，有直接的感性认识；《卡通天地》是首

本以介绍国内卡通为主的刊物，传播产业知识，探讨

发展方向。根据目前国内动漫期刊发展特点，其大致

可分为以下主要类型。

原有基础发展型。这类期刊主要在原有良好基础

之上进行发展。比如《北京卡通》隶属于北京出版集

团，是“中国动画出版工程”（即 5155 工程）新漫画

刊物之一。《北京卡通》专注内容创新，注意作者培养。

该杂志以“引领动漫时尚，展示青春风采”为己任，

努力推出具有时代精神和民族特色的卡通漫画作品，

培养本土原创漫画队伍，通过多种多样的活动，营造

生动活泼的漫画氛围。它自 2005 年 1 月起全新改版，

以读者需求为目标，内容上更具可读性，栏目上增添
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与读者的互动环节，设计上补充新颖、时尚的内容。

2009 年再次改版上市的《北京卡通》，顺应时代和读

者需求，清新阳光，轻松幽默，成为少年儿童成长的

好伙伴。杂志还通过品牌活动和平台构建，运用自身

广泛的社会影响，成功组织了一系列在动漫业界颇具

规模的活动。比如每年在京城举办的“北京动漫大会”

已成为华北地区有影响力的动漫文化活动。2008 年，

为了有效推动原创漫画产业化发展，北京出版集团启

动了“北京卡通”动漫平台项目，以出版为支撑，整

合业界资源。

产业拓展型。这类期刊积极探索产业运营模式，

以期刊为基础进行产业链延伸。比如《知音漫客》积

极探索新产业合作模式，走的是一条规避市场风险、

稳健扎实的经营路线。漫画界“集团军”创意模式就

从《知音漫客》开始，一批具有产业链开发价值的作

品逐步成长并受到读者欢迎。杂志从漫画周刊连载、

优秀作品结集出单行本，推出动画、游戏、手机动漫、

衍生产品等产业链开发项目。《漫友》则突出表现在

以期刊为基础的产业链延伸上：纵向延伸，以刊带书、

衍生产品和服务的开发；横向延伸，孵化新的期刊，

创建期刊产业群。通过品牌授权、委托代理、独立加

工等多种商业操作模式，“漫友文化”已实验性地开

发并推出涵盖家居、精品、服装、玩具、文具等五大

类周边产品，共计上百个品种，如卡通手表、纪念T

恤、精品书包、造型公仔、文具套装等；影视制作、

电子音像等系列周边产品也在研制中。杂志还充分运

用活动营销，扩展刊物品牌影响力。比如创办“金龙

奖”，除了发展中国动漫产业，《漫友》也借此极大地

提升了自己的价值。

新锐创意型。这类期刊是近年刚刚创刊的，从内

容、形式、营销各方面力求创新，充分运用多媒体，

以定位年轻读者市场为主。比如《最漫画》和《尚漫》

是分别在 2010 年 10 月和 2011 年 1 月正式独立刊行

的新动漫杂志。《最漫画》是《最小说》姊妹期刊，

同为中国“80 后”文学代表作家之一郭敬明主编。《最

漫画》曾作为试刊随《最小说》赠阅，2010 年 10 月

起独立发售。《最漫画》的口号是：“梦想新世界，少

年最漫画”，主要面向青少年读者。针对当下市场青

春类动漫杂志的阅读需求，长江出版传媒集团全资子

公司北京长江新世纪文化传媒有限公司负责品牌的整

体运营和项目管理，上海最世纪文化传播有限公司负

责发掘组织漫画作者，拥有较好的市场运营团队和青

春文学平台的基础。《最漫画》定位初期以《最小说》

年轻读者群体为目标受众，延续《最小说》风格，扩

展漫画读者群，逐步加深作品专业度，确立有内涵的

少女漫画风格定位。《尚漫》则以国内首本“全媒体”

漫画期刊《尚漫》为卖点，于 2011 年 1 月 5 日正式

创刊。由人民邮电出版社主办的《尚漫》与国内顶级

原创漫画家和创作团队展开多方位合作，刊载众多名

家首发作品以及漫画新锐佳作，并在国内首次推出集

《尚漫》杂志、i 尚漫网站、i 尚漫无线平台等为一体

的全媒体出版平台。

二、中国动漫期刊发展趋势

1. 创新题材内容，增强民族文化感染力

中国动漫产业起步较晚，应该考虑如何在世界范

围内做出自己的品质和特色。中华民族 5000 年的文

化可以为动漫期刊中的故事提供丰厚题材来源。例如

近年走红的漫画家夏达的作品《游园惊梦》就以昆曲

《牡丹亭》为基础，进行合理的想象和加工，给读者

耳目一新的印象，增强了民族文化感染力。年轻的《最

漫画》杂志也涉水传统题材漫画，希望能够将传统文

化与流行元素更好地结合。《最漫画》杂志中发表的《山

海经》和《梅兰芳》都具有丰富的中国元素。在《梅

兰芳》漫画单行本介绍中，我们看到“它不仅仅是黑

白线条，它更是记录了一切可查可寻之细节的仿佛文

献般的巨作。它甚至可以成为某一种见证，见证京剧

文化的绚烂磅礴，见证曾经那个时代的瑰丽迷人。”[2]

但是，目前我们在故事水准方面还有待提高。香港漫

画家黄玉郎曾指出，内地漫画在故事演绎及创意方面

似乎未能掌握得很好。当然，我们近年来也看到一些

漫画家在不断地创新实践，比如姚非拉的长篇代表作

《梦里人》被CCTV改编成系列动画片，是大陆首次

改编漫画为动画片。系列中短篇都市爱情故事《80℃》

正式发行单行本，并已授权马来西亚专业漫画出版机

构出版马来文版。另外，在漫画情节构思上，我们也

要与时俱进，彰显时代和地域属性，可以利用动漫的

艺术形式表现当下中国社会生活中的热点问题。

2. 增强策划能力，加强采编人员专业性

以前的动漫期刊，由作者来稿、编辑审稿，期刊

只是作者发表漫画作品的一个平台和途径。但随着行
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业发展，现在我们需要有运作能力、有眼光，能推动

市场的编辑。一部优秀动漫作品往往需要好编辑来共

同打造，一起捕捉优秀市场选题，把握作品走向，讨

论故事情节，研究漫画分镜。当作者遭遇创作瓶颈时，

编辑要能够在第一时间提供帮助；作者新的创作动向、

新的策划，甚至是生活上的困难等细小问题，编辑都

要全方位了解和关心。所以，在未来动漫产业发展中，

培养期刊编辑是与挖掘漫画创作者同等重要的任务。

比如《知音漫客》的动漫编辑不仅仅是作者的经纪人，

还是作者的好友，全程参与到作品的编创过程中，团

结和稳定作者队伍。《漫友》取得了业内外的普遍认可，

该杂志社社长兼总编辑金城在谈到作者和编辑关系时

就指出：“编辑一定要积极参与作品的策划，在这个

过程中和作者沟通，并培养作者。”因此，优秀动漫

期刊编辑需要专业的知识、开阔的眼界、丰富的知识

积累，需要热情与经验并存；既要有把握适应动漫市

场的总体能力，又要有引领开创全新动漫市场领域的

战略眼光；既要抓住细节，又要统筹全局；既要发掘

和培育作者，也要当好沟通读者和作者的桥梁；既要

有对期刊进行组稿、编辑、校对等的常规专业能力，

又要有策划并组织营销活动的全程运作能力和开发期

刊周边产品的业务能力。

3. 建构全产业链，多元化创意经营策略

除了单一的提供发表作品平台，现在我们需要有

运作能力、有战略眼光，能推动行业发展的期刊。动

漫产业的成功，往往依赖于打造一条强大的动漫产业

链。常规化的产业链包括原创漫画作品—动漫期刊连

载—结集成单行本—拍成影视动画—动漫衍生产品

等，动漫期刊则是属于产业链中的基础环节之一，其

创造的资源影响到整个产业链。比如在日本，许多漫

画期刊的作用就在于对作品的宣传与调查，如果一部

作品在读者调查中获得好评，立即会以单行本形式出

版，随之改编成动画片，开发衍生产品等。现在我国

已有部分动漫期刊进行了横向扩展改革，比如《漫友》

“以刊带书”的运作模式，成功打造了幽默漫画系列、

剧情漫画系列、绘本画集系列、工具读物系列和青春

文学系列等五大畅销图书板块。此外，杂志还可以组

织各种漫画比赛，举行漫画家签售会、读者交流会等

拓宽发行渠道，完善营销机制。通过多媒体融合，拓

展自身期刊品牌辐射范围，开发动漫作品衍生产品。

同时，作为文化娱乐产品，动漫期刊属于市场化程度

较高的刊物类别。动漫杂志市场价值指数的决定要素

有：期发量、刊期密度和定价，期发量越高、刊期越

密集、定价越高，期刊的市场价值就越大。在重要的

市场发行环节，以前往往是简单地通过既有的邮政发

行渠道。近年来，一些期刊尝试借助于专业机构进行

市场发行和运营，如漫友文化传播机构、童趣出版公

司、天闻动漫传媒公司、吉美文化传媒公司等专业运

营机构，使得中国动漫期刊走上多元化创意经营之路。

           （作者单位：浙江大学城市学院）
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