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广播电视人物访谈类节目最早是在

20世纪90年代在我国产生，到现在为止

已经发展到了非常成熟的地步，与之同

时，很多品牌访谈节目和著名访谈节目

主持人也被培养出来，其中的很多感人

至深的任务故事也在社会上广为传播，

有的甚至激励着受众奋发向上。笔者将

会以凤凰卫视的《鲁豫有约》、中央电

视台的《大家》和中央广播电台播出的

《人物春秋》为例，对广播电视人物访

谈节目进行传播学的研究。

其中《鲁豫有约》是1998年由凤凰

卫视开播的人物访谈类节目，后来传入

大陆，也在大陆的地方电视台播出，其

采访对象是某段时间内比较受人关注的

人物，有体育明星、娱乐明星，也有行

为非凡的老百姓。《大家》是2003年央

视开播的一个谈话类栏目，采访的对象

都是科学、文化、教育等领域有突出成

就为社会做出重要贡献的“大家”，通

过这个栏目展示他们的探索精神。《人

物春秋》是2004年中央广播电台推出的

节目，节目的采访对象也主要是经济、

政治、体育、文化等领域的名人。

1　广播电视节目人物访谈节目的传
播特点

人物访谈类节目的传播主要包括两

种传播类型，一类是主持人与嘉宾之间

的人际传播，另外一类就是这一节目通

过广播、电视等媒介与听众或者观众之

间进行的大众传播。

1.1　广播电视任务访谈节目中的人

际传播

人际传播在这一类节目中发挥着重

要的作用，因为主持人和嘉宾之间的交

流是节目的主要组成部分，在一定程度

上影响到该节目总的传播效果，总体

来说人际传播展现的特点主要有以下三

点。

第一，传播者之间信息交流比较对

称，沟通顺畅。一般的人物访谈类节目

中，主持人作为受众的代表提出问题，

嘉宾回答，他们之间的信息交流是对

称的，比如主持人具有比较高的访问技

术，能够引导嘉宾说出自己精彩的经

历，而嘉宾往往也具有一定的幽默感和

媒介素养，两者之间的信息流能够达到

一种对称。比如《鲁豫有约》中对黄渤

的采访，鲁豫提出问题，黄渤不仅能够

有效回答，还能够以幽默的形式呈现，

使得交流比较顺畅，信息的流动比较对

称。

第二，两位传播者影响力比较大。

在人物访谈节目中，主持人和被采访的

对象往往都具有较强的社会影响力和较

高的美誉度。例如《大家》的主持人曲

向东、《人物春秋》的主持人和《鲁豫

有约》的主持人陈鲁豫等，都是风格鲜

明的传媒工作者，具有较高的社会知名

度。

第三，有一定的语境局限。人物访

谈节目不仅要进行人际传播，还要讲节

目录制好播出去，这就会涉及到一个语

境的变化，在录制节目时双方的人际传

播所处的环境与播放节目时所处的环境

有一定的区别，如果脱离语境的话其中

所传递的信息可能会发生变化，甚至失

真。

1.2　人物访谈类节目的大众传播

广播和电视开设人物访谈类节目的

主要任务是将其播放出去，所以大众传

播才是人物访谈类节目最为重要的板

块，这一类节目在大众传播方面的特点

主要表现在两个方面。

第一，极容易产生较强的传播效

果。目前诸如《鲁豫有约》、《大家》

这种访谈节目比较受观众的欢迎，观众

普遍对名人背后的故事感兴趣，所以质

量高的人物访谈类节目收听率和收视率

往往比较高，受众比较多。这就决定这

类节目具有极强的社会影响力，会潜移

默化影响很多人，其中感人至深引人奋

发的故事往往容易打动人，这类节目传

播效果比较强。

第二，接受对象相对固定。某一类

访谈节目播出之后，会受到一些受众的

关注，受众在观看或者收听这类节目之

后，如果产生好感，会成为这一节目

的忠实听众或者观众。所以，某一类访

谈节目的受众相对来说具有固定性。比

如，某一观众喜欢了解娱乐明星和体育

明星的背后故事，也喜欢鲁豫的主持风

格，他就会长期观看这类节目。

2　广播电视人物访谈节目的传播价值
从其传播价值来看，广播电视人物

访谈类节目主要具有一定的新闻价值、

科普价值、宣传价值。

2.1　新闻价值

人物访谈节目所邀请的嘉宾往往是

某一时期比较热点的新闻人物。比如

《大家》经常采访刚刚做出杰出贡献的

科学家，《鲁豫有约》经常采访热门电

视剧的主要演员等等。这些时新性的人

物具有较强的新闻价值，能够吸引受众

的眼球，从而帮助广播和电视提高收听

率和收视率。

2.2　科普价值

人物访谈节目的对象往往从事着某

种专业化的节目，这就使得这一节目还

具有一定的科普价值。这一价值在央视

的访谈类节目《大家》中体现的比较明

广播电视人物访谈节目的传播学研究
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摘　要：目前，广播与电视之中的人物访谈节目日益收到听众和观众的关注，比如东方卫

视的《杨澜访谈录》、凤凰卫视的《鲁豫有约》以及安徽卫视的《非常静距离》等都备受观众

喜爱。那么从传播学的视角看这一类节目具有怎样的特点？目前存在怎样的问题和不足呢？本

文着重对这些问题进行了分析和探讨。

关键词：广播电视；  人物访谈；  传播学



26 中国传媒科技 /2013/01/下

Radio and television    广播电视

显，比如该节目采访嫦娥微型工程的领

头人，他们会对与卫星发射相关的问题

进行介绍，对于增强受众科普知识具有

一定的帮助。

2.3　宣传价值

广播电视的人物访谈节目所采访的

对象往往具有一段不为人知的奋斗史或

者有一段值得学习的不平凡的经历，他

们这些不平凡的经历对观众具有一定的

引导和激励作用，这就展现出了这类节

目的宣传价值。

3　广播电视人物访谈节目存在的问题
广播电视人物访谈节目到目前为止发

展已经比较成熟，但是其中仍然存在一些

问题需要改进。比如，有的主持人喜欢采

用辩论的风格进行采访，但是在采访过程

中不太注重倾听嘉宾的谈话，只是自顾自

地讲；还有的主持人在面对比较内向的演

员没能很好发挥出引导艺术，使得节目的

信息量不足；还有的访谈类节目一味进行

煽情，使得节目的风格过于呆板等等。相

信随着这一节目类型的不断发展，这些问

题都会逐渐得到解决。

4　结束语
综上所述，广播电视人物访谈类节

目在人际传播和大众传播方面都具有自

身的特点，该节目具有较高的新闻价

值、科普价值和宣传价值，但是仍存在

一些问题，还需要逐渐发展并改进。
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（湖南广播电视台，长沙  430100）

2011年8月份以来，全国新闻战线

广泛开展了“走基层、转作风、改文

风”活动，这项活动是对党的宣传思想

文化优良传统的继承和发扬，是应对新

形势、新挑战和贯彻落实“三贴近”的

战略举措，是培养造就一支与时代同

行、与人民同心、与使命同步的新闻宣

传队伍的迫切需要。作为一名基层电视

新闻工作者，我所在的山西省忻州市广

播电视台也认真开展了“走转改”活

动，记者本人按照“走转改”活动的要

求，拍摄了一批直面基层、清新朴实、

生动鲜活的报道。其中，2011年下半年

拍摄的深度报道《忻州：由“黑”变

“绿”  文化旅游产业开发推动经济转

型》荣获2011年度山西新闻奖一等奖，

2012年上半年记者拍摄了《忻州：政府

买单  文化惠民  事业产业共生多赢》

的深度报道在山西电视台《山西新闻联

播》报题播出，这些作品在省内外都产

生了一定的影响，同时也更坚定了我深

入走转改，拍摄更多、更好电视新闻作

品的信心和决心。本文就记者深入采访

的经历，从“走基层、转作风、改文

风”三个方面粗浅的论述电视新闻发挥

的独特作用和价值取向。

走基层活动是对电视新闻工作者宣

传职责使命的现实要求，是最大限度发

挥电视新闻特性的主战场，是提高新闻

采访能力的生动实践。

电视新闻工作者要带着高度的政治

责任感和使命感走基层。新闻来自实

践，这是马克思主义新闻观的理论基

础，党中央强调要“坚持把实现好、维

护好、发展好最广大人民的根本利益作

为新闻宣传工作的出发点和落脚点，坚

持贴近实际、贴近生活、贴近群众，把

体现党的主张和反映人民心声统一起

来，把坚持正确导向和通达社情民意统

一起来”，这些指示明确了我们电视新

闻工作者肩负的神圣使命和职责。记者

所在的忻州市位于山西省中部，是一个

国土大市、资源富市、经济弱市，近年

来忻州市委、市政府按照“3581”发展

战略，奋力转型发展、跨越赶超，特别

是紧紧抓住山西省成为国家经济转型综

合改革试验区的机遇，全市经济社会呈

现出快速发展的态势，这些喜人的变化

都来自基层，作为一名基层电视台的新

闻记者，反映这种变化是我们义不容辞

的政治责任和光荣使命。

电视新闻工作者走基层能最大限度

地发挥电视新闻的特性，使宣传效果最

大化，同时走基层活动是对电视新闻记

者新闻采访能力地再提高、再锻炼。电

视新闻的特性，就是区别于其它媒体的

优势，也就是电视新闻的及时性和时效

性。在现代传媒中，使其它媒体无可比

拟，特别是电视媒体以直播常态化这种

最快的报道形式，将新闻事件的发生、

发展情况同步展示给观众，这便是电视

行业独特的优越性。而电视新闻的综合

性，特别是它能够同时传播图像、文

走转改活动中电视新闻的独特作用和价值取向
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摘　要：全国新闻战线广泛开展了“走基层、转作风、改文风”活动，作为电视新闻媒

体，充分发挥自身的优势，带着感情去走、带着思想去转，带着问题去改，结合记者深入采访

的经历，从“走转改”三个方面论述了电视新闻发挥的独特作用和价值取向。
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