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Radio and television    广播电视

站想要成功，都必须结合自身的特点，

进行差异化定位。以北京广播网为例，

他的许多资源只要稍加处理，整合在一

起，就是网民喜爱、许多商业网站所没

有的宝贵财富，在这我们简单分析几点

3.1　信息权威性

北京广播网作为广播网站具有很强

的权威性，根据自身的具体情况可以跟

一些信息服务行业合作，开展二手交

易、网上竞拍等服务项目，制订相应的

收费标准，形成稳固的创收来源，将是

网站作为创收的手段之一。

3.2　音视频资源

广播网有庞大的音频资料库以及近

期的视频资料，对广播网而言利用自己

音视频资源的优势，不再播放现有的节

目，只提供构成节目的素材，让受众自

己选取，通过对节目资源的重新组合来

安排自己的视听结构。并为网民量身制

作一批节目，新的节目不再以原来节目

为单位，而是根据已有的广播资源把所

有的节目分为不同主题。

3.3　新闻资源整合发布平台

向网民提供多媒体新闻，电台记者

出发采访时往往只需要带采访机之后将

音频文件整理发回即可，现在我们可以

挖掘已有新闻资源，电台记者可以出去

采访的同时，带上相机，必要的时候还

可以用录像机拍摄视频新闻，这样可以

多种形式展示新闻事件。

3.4　短信增值服务

充分利用北京广播网增值运营商资

质，可以开发电台节目和主持人资源，

为网民、听众量身定制一些资讯、图

片、以及动画等方面的短信收费业务，

实现和网络受众的互动。在引导大众舆

论的同时树立自身品牌意识，加强网站

经济收益，扩大广播网站影响力。

运用这些资源，除了吸引大量网络

受众群，我们完全可以和商业网站进行

合作，利用我们的采、编、播体系，为

国内的商业网站提供权威性的新闻及

制作高品质节目。还可以在传统媒体中

结合网络特点，给予商业网站一定的优

惠，通过商业网站的浏览特点在最佳的

位置给予内容的推送，使活动达到更好

的宣传效果。其实很多商业网站和传统

媒体网站合作，看重的就是背后的传统

媒体利益，我们前期可以利用这一点壮

大自己的优势，扩大宣传活动效果。

今后相信随着网络技术的发展，传

统媒体网站与商业网站交融与合作还将

不断地加深。
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在传媒行业迅猛发展的今天，电视

成为了全球第一大主流媒体，这就使得

曾经地位举足轻重的广播处境十分尴

尬，加之互联网传媒的强势崛起，使得

电台广播类节目的生存环节更是雪上加

霜。目前，如何重新定位广播类节目，

努力使广播媒体依然保持独特地位和广

阔发展空间，成为了业界十分关注的话

题，尤其是广播新闻类节目，如何打破

传统的说教播音广播形式，突破当前的

广播瓶颈，成为电台节目策划与制作的

重点考虑内容。

1　广播新闻节目策划与制作原则
1.1　以受众为导向

当前传媒行业竞争十分激烈，尤其

是电台广播节目在许多其他媒体节目的

强势攻击下，广播频率想要生存并发展

下去，就必须要明确观众是其生存的基

础，只有不断地改善节目质量、丰富节

目内容才能给吸引更多听众。作为传播

过程中的“传者”，广播电台需要根据

受众的心理定位来不断地调整和修正自

身定位，并主动地迎合受众心理，主动

地向传播接受终端靠拢。

1.2　增强创新意识

当媒体受众可供选择的机会增多

时，电台广播新闻节目只有不断地创造

新的关注点才能稳定受众群体。因此，

创新在电台广播新闻节目中应处于核心

地位，它是推动广播媒体进步和发展的

原动力。即使某一个好节目制作的再精

良、定位再准确，如果长期维持一个状

态也会让观众进入到审美疲劳阶段。因

此，好的节目制作者必须要不断地否定

过往一成不变的观念，并随着时代和社

会的不断进步而进行相应的调整，时刻

保持节目新颖，为观众带来更多的惊

喜。

1.3　重视效益

随着我国市场经济的不断改革和发

展，广播电台也不再完全依附于政府

部门，其在很大程度上需要“自负盈

亏”，这就要求广播节目不仅需要追求

传播的社会效益，也需要兼顾节目的经

济效益。因此，优秀的电台广播新闻节

目需要有坚实的经济后盾作为支撑。当

然，社会效益依然是节目制作的第一要

义，并不会因为经济效益而产生任何动

摇。因此，广播新闻节目的制作也应该

努力地实现社会效益和经济效益平衡和

双赢这一目标。

当前形势下宁德电台广播新闻节目的策划与制作的探讨
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摘　要：本文从阐述广播新闻节目策略和制作原则出发，分析目前宁德电台广播新闻节目

的策划与制作特点，并根据上述分析总结出宁德电台广播新闻节目策划与制作的方式，希望能

够为此类节目的策划与制作提供一定的借鉴。
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2　目前宁德电台广播新闻节目的策
划与制作特点

2.1　广播新闻定位特定受众群体

目前，宁德电台广播新闻节目的新

闻题材一般体现有浓郁的地域性，并将

受众群体锁定在一个固定的区域内。这

也顺应了目前广播“窄播化”的发展趋

势，广播新闻的内容和题材一般选择为

本地区，例如2004年宁德电台推出的一

小时大板块节目《1017民生话题》，其

中主打“民生牌”，将节目定位在普通

百姓的民生百态之上，其主要关注的也

是社会上的热点话题。而且，这样的节

目不仅符合宁德地区的生活习惯和地域

风格，更符合广播受众的心理需求。

2.2　节目形式突破创新

现在，宁德电台广播新闻节目开始

突破原有传统的表现形式，主持人不再

是像电视主持人播报时政新闻那样完全

形式化，而是更像是朋友聊天一样，加

入了方言、互动等形式拉近与受众之间

的距离。2004年宁德电台推出的《话说

闽东》就是一个以服务闽东百姓为宗旨

的新闻专题节目，无论是从说话形式，

还是从反映的文化、风土人情、重大事

件等都具有浓郁的地方特色，而且这些

事件往往都是以记者的所见所闻轻松地

为当地群众娓娓道来，由于该档节目十

分“接地气”，从而成为了宁德电台的

品牌栏目。

2.3　节目服务内容平民化、范围化

广播新闻节目中很多内容都是发生

在百姓身边，即使广播的国家方针政

策，也大多是贴近于群众的生活实际和

心理需要，充满了平民化色彩。这也是

宁德电台推出的《1017帮您忙》节目能

够获得受众青睐的主要原因。它以满足

受众获取本地或者身边信息的需求为目

的，设立了交通热线、民情热线、行风

热线等小版块，及时准确地为受众人群

提供交通路况、法规政策、招聘、求

职、租房等信息，为节目赢得了较好的

口碑。由此可见，新闻平民化、范围化

是电台广播新闻类节目后续创新策划和

制作的一大方向。

3　宁德电台广播新闻节目策划与制

作方式
3.1　广播新闻采集策划

宁德电台广播新闻节目在信息采集

方面要首先注重题材的选择，虽然贴近

生活是主旨，但是要在围绕党的路线方

针的基础上，以敏锐的眼光发现现实

生活中的新闻事件进行宣传颂扬或曝光

批评，这是新闻节目制作的思想核心。

其次，新闻题材要新颖，节目制作要有

创新。节目好不好取决于听众，只有符

合听众的收听需求，才是一档真正有经

济价值的栏目。笔者认为，广播新闻最

重要的是传播速度要够快，这也是广播

比之电视的优势，宁德电台新闻节目制

作组需要在信息采集速度的提升上下功

夫，例如记者到新闻事件现场进行信息

采集，就可以直接用电话将新闻发回电

台直播间，并迅速传送给听众，达到广

播对新闻事件的同步报道，让听众在最

快、最短的时间内获得最新信息。

广播新闻采集的内容要要具有较深

的社会意义和经济价值，如何选材也是

广播新闻能否吸引受众的重点，而且这

一事件还要能够反映出一种社会现象，

并给受众以思考和正确的引导。消息写

作最好采取螺旋式结构，将所需广播的

新闻核心提到新闻开篇，之后按照主题

部分按时间顺序或者正确的逻辑顺序进

行写作，但是整个栏目中要有一个灵活

专栏，主要是为了方便最新信息的播

报。

3.2　广播新闻编辑制作

一般来说，新闻编辑要注意三个方

面：第一，对频率的整体风格要有准确

的把握；第二，要符合节目定位；第

三，要能够敏锐的甄别出新闻热点，并

把握播报时机。但事实上，我们还需要

重点考虑另外一个问题：谁是新闻广播

未来的听众？现在许多年青一代更喜欢

利用网络搜索引擎查看各种信息，如果

广播失去这些年轻听众，其在未来就可

能面临受众断层的局面。因此，争取年

轻听众应该成为新闻编辑今后主攻的方

向。在编辑形式上要使用年轻人认同的

方式向他们提供信息和思想。一般年轻

人思想都比较活跃，喜欢追求新奇的事

务，而且也有比较强烈的自我表现欲

望。因此，在节目编辑制作过程中需要

融入时尚元素，重新包装个性化色彩比

较突出的主持人，强势推出互动性较强

的节目样式。在这一方面宁德电台需要

吸取其他电台的相关经验，例如徐州电

台开办《听游天下》、《从零开始》等

参与性、服务性、交流性较强的广播新

闻节目就牢牢“揪”住了年轻人的耳

朵。

3.3　广播新闻播出方式

新闻广播不仅要充分发挥主流媒体

的传播优势，也要在新形势下提升新闻

宣传的吸引力、影响力和辐射力。尤其

是在新媒体崛起的今天，舆论传播开始

多元化，宁德电台新闻广播也需要强调

跨越多个媒体平台的合作方式，注重传

统媒体和新兴媒体多路径的立体传播，

要大胆创新，整合资源，占领新闻广播

界的制高点。例如，宁德电台可以实现

广播、电视、报纸和网络“四位一体”

的媒体联动，将广播专栏在电视新闻中

进行预告，在相应的广播电视报上设定

一个专门的版块对节目进行预告，并进

行一周节目总结，还要在地方网站上设

立该栏目的专页，实现在线节目音频直

播和点播，方便网友直接点击收听。通

过广播有声、电视有形、纸质可读、网

络互动的广电品牌媒体联动，进一步扩

大宁德广播新闻节目的品牌影响力。

4　总 结
宁德电台广播新闻节目想要获得更

快的发展，获得更多的社会效益和经济

效益，就需要在节目策划和制作上投入

更多的精力，并不断进行创新，克服广

播生产中面临的困境，为新闻广播可持

续发展增添活力。
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