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1　引  言
随着社会各项事业的发展，各类公益

活动层出不穷，在新媒体环境下组织策划

的公益传播活动最为引人关注。和其他社

会组织举办的公益活动相比，新闻媒介具

有独特的优势，能够广泛调动和影响社会

各方面力量共同参与，使公益传播办得有

声有色。实践证明，组织策划各类公益活

动，做好公益传播，对于媒体践行社会责

任、提升自身品牌形象和社会影响力与公

信力均具有重要意义。

2　媒体公益传播的形态和类型
新媒体环境的媒体公益形态和类型，

目前大多数仍以公益传播为主，部分媒体

直接参与公益活动为辅。概括而述，公益

传播是指具有公益成分、以谋求社会公众

利益为出发点，关注、理解、支持、参与

和推动公益行动、公共文化事业发展和社

会进步，涵盖公益新闻、公益广告、公益

网站、公益项目、公益活动、公益基金、

公益捐赠等多个方面。

2.1　公益报道

公益新闻和公益现象评论、个论文章

等，都可以统称为“公益报道”。其中，

公益新闻是指包括公益事件和慈善新闻在

内的报道题材，是与公共利益有着密切

相关的纸质等方式表达出来的新闻。其

最大作用在于呼吁救济弱势群体，动员社

会大众参与公益事业等。如常德晚报记者

报道，在东莞市桥头镇一家电子厂当保安

25岁的刘建伟突然患病，医院里一纸“白

血病”的诊断书让这个贫困家庭的成员都

傻了眼。高额的医疗费用如一座大山压得

每个家庭成员喘不过气来。此事经媒体报

道，网友们有钱的出钱有力的出力，常

德1+1爱心联盟的网友们最终募集到善款

3000元交到白血病患者刘建伟手上。这是

这些纸质等媒体的报道推动了公益活动的

发展，达到公益传播的效果。

另外，新媒体环境的公益现象评论

则指针对公益慈善界的某一热点现象，

发表自己的言论观念进行点评、总结。

论者通常借助抨击当前的不良现象，也

即业界常用的“负面消息”，引导公众

积极向善，正己助人。

2.2　公益广告

在当前媒体公益传播模式上，除了

常规的公益新闻报道，最常见的另一种

方式当属公益广告。与公益新闻相同的

是，公益广告亦为公益事业、公益行动

提供服务，不以盈利为目的，作为一种

行之有效的公益传播载体，图文并茂推

广有利于社会和谐的道德观念、行为规

范和思想意识。

我国传统的公益广告，多以倡导好

人好事雷锋精神、弘扬爱国主义教育和

优秀民族文化为主，引导公民树立健康

文明、积极向上的社会风尚。公益广告

的设计和诞生，更看重文案或画面营造

的良好舆论环境，而非要求得到立竿见

影的改善效果。概括而言，新媒体环境

的公益广告具有主题鲜明、导向明晰、

情感动人、通俗易懂和社会效益性等特

点，是政府、企业或社会团体向公众、

消费者阐明其对社会的功能和责任，达

到公益传播的目的，表明自己追求和倡

导不只是从经营中获利，更有参与如何

解决社会问题和环境问题的意图所在。

如常德晚报在2012年07月26日通过采

访深圳市和润益生生物科技有限公司总裁

和介绍生产的沙棘系列产品，倡导低碳

环保理念，把握低碳经济的大趋势，携手

百万森林计划，推动沙棘产业的发展，且

带动更多的环保人士参与中西部地区沙棘

的种植，改善当地的生态环境。

2.3　公益行动

由公众个体自主发起的公益活动，

起初酝酿期或许未能引起政府、媒体及

其他外界人士关注。然而，一旦该行动

在推进或实施过程中，逐渐形成了一定

的社会效应并引发强烈反响，必将吸引

媒体们的眼球和注意力，最终发展成为

媒体主动参与和大力推动的公益行动。

此时，媒体所充当的是参与者和推动者

的角色。常德晚报组织的“天冷了，让

我们为玉树加衣”活动，发动人们捐衣

捐物，推动公益传播，向市民发出了一

份为玉树孩子送温暖。

3　新媒体环境下的媒体公益传播要求
3.1　媒体公益传播要体现出时代特色

在我国，主流媒体一直坚持“政治

家办报”的方针，由新闻媒体组织策划

发起的公益活动，必然要体现出党和政

府的意志，配合党和政府的工作。在新

媒体环境下的“喉舌”的职能定位决定

了它必须向受众传播正确的价值观，必

须坚持“三贴近”的原则，必须体现出

时代特色。而能否始终围绕着党和政府

的重点工作、贴近群众实际，就成为决

定活动成败的关键性因素。

3.2　媒体公益传播要持之以恒

新媒体环境下的新闻媒体在组织策

划举办公益活动时，为使公益传播更为

持久的社会影响力和公信力，必须认真

分析考量公益活动本身是否具备可持续

性元素，是否能够成为一段时间内舆论

的焦点、热点。

3.3　媒体公益传播要善于推陈出新

在资讯空前发达、媒体竞争更为激烈

的今天，新闻媒体要想吸引受众的注意

力，必须出新意、走新路、大胆创新。曾

有一段时间，各地盲目跟风，克隆复制，

相继举办名目繁多实则均为“美女选秀”

的赛事，不仅耗费了大量财力、物力，而

且在客观上误导了青少年，不利于形成健

康向上的人生观、价值观，引起有识之士

的忧虑和新闻媒体的批评。

3.4　媒体公益传播要整合社会资源

在组织策划社会公益活动时，新闻

媒体应清醒认识到自身力量的单薄而导

论新媒体环境下的公益传播研究
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摘　要：在新媒体环境下，借助其联系政府组织和贴近公众的传播优势，媒体不仅成为公

益活动的报道者、推动者和催化剂，也成为公益组织实现公益目标的有效中介。媒体通过参与

公益活动、开办公益培训班、开设公益专刊或报纸公益频道等公益传播，给公益活动带来全新

的运作模式。本文结合常德晚报的一些做法，探索在新媒体环境下对公益传播的研究。
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2005年，一个名叫豆瓣的网站横空

出世，短短几年用户量已经达到了30

万。本文将从一个新的角度审视豆瓣，

即它作为一个web2.0时代的网站产品，

因为良好的市场细分所取得的成就。

1　豆瓣的目标市场定位
豆瓣的创始人杨勃说，豆瓣并不是

一个小众的网站，可将豆瓣与微博与人

人等SNS网站比较起来，说豆瓣是一个

小众的网站一点也不为过。不过看看豆

瓣的口碑就知道，这并非是因为豆瓣的

服务差强人意，而是豆瓣的目标市场就

是一个小众化的群体。

杨勃最开始创立豆瓣的想法不过是

想知道大家都在读哪些书，并且建立一

个图书交流的平台。豆瓣一开始就是一

个以书籍为主打定位的社交网站，后期

又逐渐加入了音乐与电影。但是基本的

思路都是一样的，就是做一个文化程度

较高的用户在线交流读书与观影感受的

平台。

在网络时代大部分网站主打信息流

的时候，必然牺牲的就是思考的深度。

于是豆瓣反其道而行之，进行了这样的

一个市场细分。从目标群体来看，豆瓣

瞄准的是受过高等教育的大学生与知识

分子。在年龄构成上，用户的年纪也较

为年轻，其中19—24岁的年轻人占到了

整个用户人数的84%。

在互联网周刊公布的2009年中国商

业网站排行榜中，在“文学网站”这样

的一个分类下，豆瓣高居榜眼的位置。

而其他上榜的网站都是以小说原创、连

载为主的在线阅读网站，豆瓣作为一个

社交类的网站独树一帜。而2007年厦门

研讨会认为图书馆职业面临的5个最大

的威胁分别是：谷歌、百度、亚马逊、

当当、豆瓣。前五名中有两个是搜索引

擎，两个书籍购物网站，豆瓣又成为其

中最不同的一个。

以上的种种事例都说明，豆瓣在网

络竞争中把自己打造成了一个高端定位

新媒体时代的媒介市场细分

——以豆瓣为例
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摘　要：新媒体时代，各大网站都在新的竞争模式下寻求自己的发展道路。豆瓣网在这样

环境下以其良好的市场细分与定位在这场战争中站稳了脚跟。本文从豆瓣的目标客户定位以及

市场细分策略出发，探寻并总结豆瓣在发展中的成功之处。并总结其优势，为新媒体时代媒介

的发展提供新思路。

关键词：豆瓣网；　市场细分；　新媒体；　媒介发展

致的力不从心。因此，新闻媒体要与相

应领域的政府行政管理部门、社会团体

以及各类社会组织(包括民间组织)携手

合作，发挥各自优势。新闻媒体作为活

动的核心，需整合相关的社会资源，拓

展服务领域，加大服务力度，提升活动

品质与品位。例如，在3月8日可以考虑

联合妇联组织、卫生部门举办“关爱女

性健康”公益活动;中高考期间可以联合

教育管理部门和慈善组织举办“关爱贫

困学生”活动;重阳节期间可以联合老

龄委、民政部门、卫生部门等共同举办

“关爱孤寡老人”活动等等。新闻媒体

之间可以联合起来共同举办公益活动，

加强沟通，相互学习，充分发挥多种媒

体协同作战的优势，对开展的公益活动

进行全方位的立体的宣传。

如常德市司法局在《常德晚报》法眼

版刊登“法律援助热线”公益广告宣传报

花，每周一次，全年共计25次。同时常德

日报记者采访写稿并编辑，在《常德日

报》要闻版、新闻版刊发。年度保底20条

消息或图片稿件，2条头版消息。

3.5　新闻媒体公益传播要走市场化

运作道路

近年来，出于扩大产品知名度、提

升企业形象以及多种原因，企业参与各

类社会公益活动的热情越来越高，在公

益活动中企业获得了良好的经济效益和

社会声誉回报。因此，新媒体环境下的

媒体在组织策划公益活动时，完全可以

吸纳有实力、有社会责任感的企业参与

合作，新闻媒体提供活动的宣传平台，

联络政府部门和其他社会组织，企业投

资赞助，有利于共同扩大公益活动的影

响力，实现多方共赢。

4　总  结
由于新媒体环境中的媒体公益具有

中介性和传播性的特点，那么它在进入

公益慈善领域的时候，往往会搭建一个

平台，这个平台可以是报纸版面、电视

节目、网站页面或落地活动，借助该平

台吸引商家投放广告、提供商业赞助，

是十分平常而且是现实存在的事情。通

过转型期的社会建设，通过公益传播，

不难逐渐发现几乎各行各业、每个人都

可以参与到公益慈善事业当中。这就是

全民公益的体现。
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