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[摘要] 社会在发展， 百姓诉求越来越多， 微博等新媒
体不断给传统媒体上 “料”， 因而， 新闻素材越来越广泛。
新形势下， 社会公众对于报纸要求越来越高， 报纸在新闻
内容策划方面也就更加严格。 内容策划是报纸编辑工作的
重要环节， 内容策划水平与质量直接影响着新闻媒体的新
闻报道质量。 新时期新背景下， 加强对于报纸编辑中内容
策划的思考有着重要的现实意义。 本文旨在研究报纸编辑
内容策划现状， 针对出现的问题给出相应的解决策略， 为
报纸编辑内容策划的发展提供一些可行性思路。
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随着报业竞争的日趋激烈， 报纸编辑已不单单局限于

贯有的 “四会”： 会选稿、 会改稿、 会拟制标题、 会

校对。 在掌握这些基本技能后， 根据报纸的定位思想， 积

极 开 展 相 关 内 容 策 划； 让 报 纸 更 加 贴 近 读 者， 增 强 可 读

性， 已是新时期对编辑的创新要求。
作为一名编辑， 应该主动适应时代需求， 在内容策划

方面下工夫。 我国报纸编辑在内容策划方面积累了丰富的

经验， 取得了重大进展， 但在实际的内容策划过程中， 很

多问题仍然存在。 本文主要研究报纸编辑内容策划的重要

性， 探讨报纸编辑内容策划策略， 为报纸编辑在内容策划

方面提供借鉴。
一、 报纸编辑内容策划重要性分析

报纸编辑在新闻策划中占据着重要地位， 报纸编辑在

内容策划中的能力与水平直接关系到报纸新闻质量以及报

纸发行量。
总体来讲， 报纸编辑内容策划的作用主要体现在以下

几个方面。
第一， “传者本位” 向 “受者本位” 转变。 我国新闻

媒体长期以来往往主要是以传者为中心， 任何新闻工作主

要是从媒体的角度出发， 不怎么考虑受众的实际需求， 导

致受众对于新闻媒体不满意。 报纸编辑在内容策划中发挥

作 用， 可 以 改 变 这 种 传 统 的 “传 者 本 位” 观 念， 转 变 为

“受者本位”， 可以更好地满足受众需求。
第二， 适应激烈的媒体竞争。 目前我国媒体竞争日益

激烈， 从一定角度来讲， 谁抓住了受众， 谁就可以抓住市

场， 因此， 为了更好地适应现代媒体发展， 加强报纸编辑

在新闻内容策划中的作用， 可以提高报纸在行业中的竞争

力。
第三， 突出报道主题， 加强舆论导向。 报纸编辑通过

对新闻内容的策划工作， 可以将新闻策划内容进行科学合

理的构思与安排， 使得对于事件对于人物的报道工作更加

地 科 学 合 理 化， 能 够 更 好 地 发 挥 报 纸 媒 体 的 舆 论 导 向 作

用， 真正成为党和人民的耳目喉舌。
二、 报纸编辑内容策划策略探析

1.更新观念， 培养创新思维

内容策划创新主要指的是报纸编辑利用自身创造性思

维对报纸内容所进行的创造性思维活动。 报纸编辑要想做

到内容策划创新， 首先必须要更新观念， 改变单一的策划

思维模式， 提高编辑策划创新能力与水平。 为此， 编辑应

该改变原先那种修修改改的观念， 做好策划创新工作。

2.充分利用信息资源， 提高策划创新能力

现代社会早已进入到信息时代， 随着计算机互联网技

术的不断进步与发展， 目前我国报纸行业也深受其影响，
信息在现代社会也是一种财富， 信息的流通量以及速度早

已成为当下评价媒体的重要指标。 为此， 报纸编辑要想做

好策划创新工作， 就必须树立较强的信息意识， 善于捕捉

以及分析利用信息， 对报纸媒体的内容进行创新， 充分利

用信息资源， 做好策划创新工作。
3.新闻编辑的选题策划要合乎媒体定位

媒体定位是指报纸编辑工作应该符合国家法律法规、
符合国家相关政策以及媒体自身需求和立场。 媒体的定位

主要放在两个方面， 第一， 目标受众， 报纸编辑在对内容

策划进行创新时， 应该主要搜集目标受众， 这是报纸的主

要客户群， 抓住了目标受众也就等于抓住了市场。 第二，
媒体目标。 媒体是党和政府的耳目喉舌， 在实际的报道过

程中， 应该将工作目标与媒体目标相结合， 做好报纸策划

内容工作。
4.新闻编辑的选题策划要善于抓住 “热点”
“热点” 是一个社会事件和社会人物的关注点， 挖掘

热点也是报纸媒体进行新闻工作的重要内容， 因此， 报纸

编辑的选题策划要善于抓住 “热点”， 这是做好报纸内容

策 划 创 新 的 重 要 因 素。 新 闻 会 出 现 “淡 季” 和 “旺 季”，
一 个 新 闻 事 件 越 “显 著” 越 “重 要”， 其 新 闻 价 值 越 大，
受众对此也就越关注。 所以， 一个时期， 新闻 “热点” 发

生了， 新闻编辑要抓住时机进行选题策划， 机不可失， 时

不再来。
总结：
未来出版业的发展必然伴随着越来越激烈的竞争， 包

括技术竞争、 价格竞争， 但最根本的还是人才的竞争。 编

辑人员是出版业的主体， 编辑只有通过行业培训和自我完

善， 善于运用现代化科技手段， 最大可能地采集信息， 提

高创造性的策划意识和能力， 才能适应越来越激烈的竞争

环境。 对策划内容的选择方面， 编辑要把好关， 策划方案

要细之又细， 做到透彻分析。 现阶段， 各地报纸编辑在内

容策划方面积累了丰富的经验， 但是在实际的内容策划过

程中， 很多问题的存在严重影响着报纸新闻编写以及报业

的顺利进展。 报业编辑人员应该深入研究报纸编辑在内容

策划中存在的问题， 创新报纸编辑内容策划策略， 为我国

报纸编辑在内容策划方面的进一步发展提供借鉴与参考，
因为好的内容策划将起到事半功倍的舆论引导作用。 ■
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